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1. Malgruppsanalysens tva syften: RONSTEN

1.  Attfa forstaelse for de fyra malgruppernas perspektiv pa offentlig
konst idag. Informationen ska anvandas till att gora de lattare att
skapa anpassade webbutskick till respektive malgrupp.

2. Generera innehall till strategi och vision genom att stédlla direkta
fragor vars svar ger vardefull input till utvecklingsarbetet.



2. Tillvagagangssatt

OPPNA

KONSTEN

* Intervjuerna genomfordes mellan den 13/5 och 11/6 2008 med respondenter utvalda av
projektgruppen.
* Intervjuerna har genomforts som kvalitativa djupintervjuer och tagit ca. 30 minuter i ansprak.

* Intervjuerna har tematiskt anpassats beroende pa malgrupp for att matcha projektets
overgripande fyra fragestallningar enligt tabell nedan.

* Da intervjuerna genomforts anonymt lamnas de inte ut i sin dokumenterade helhet. Alla
synpunkter som bedomts av varde for projektet finns dock dokumenterat dels i denna rapport,
samt pa projektets hemsida www.oppnakonsten.se

Malgrupp Politiker & Skola & omsorg Konst & Kulturliv Byggherrar &
Tjanstemin Fastighetsdgare
évergripande eHur ska arbetet med *Hur kan den offentliga *Vad menar vi med konst i e Hur kan konsten bidra
tematiska konst i det offentliga konsten bli mer tillgénglig for det offentliga rummet? till att Nacka blir en &nnu
o i rummet organiseras? medborgarna? eVad ar konstens betydelsei | mer attraktiv kommun att
fragestallnlngar bo, leva och arbeta i eller

for intervjufokus

*Hur kan den offentliga
konsten finansieras?

*Hur kan barn och unga bidra
till utvecklingen av den
offentliga konsten?

*Kan dialogen
(aktivitet/engagemang) med
medborgarna om den offentliga
konsten utvecklas?

det offentliga rummet?

*Vilka rum é&r offentliga
rum?

besoka?

*Hur kan konsten i det
offentliga rummet bidra
till en tryggare och sikrare
kommun?
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3. Epost-anpassning KONSTEN

E-postens syfte och fokus i relation till projektaktivitet:

Epost 4

Epost 3

Epost 2

Epost1

gy

A

Till exempel:
« Storys fran seminariet

+ Inbjudan att 16sa de sista
utmaningarna!

«Presentation av arbetet —
Tack for ditt bidrag!

Till exempel:

o[llustration av framtidsbilder — vad tycker du?
«Kortare enkét med framtidsfokus

«Inbjudan till seminarium

Till exempel:

«Resultat fran webben

«Resultat fran workshopen

Uppmairksamma
Nu ar projektet igang!

Till exempel:

*Beskriva att projektet finns och vad det syftar till

*Beskriva en del bade genomforda och planerade aktiviteter inom projektets ram

*Bjuda in till ett forsta typ av engagemang, har i form av fyra malgruppsanpassade enkater.

>

Fyra o m - -




4 a. Politiker & Tjansteman
Information for e-postanpassning

Roll idag

Kommunikationskanale

r

Ser konstens viktigaste
uppgift som

Onskar av en ny
strategi

AV VA V4

ullllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll..

= Sitter i beslutande instanser dir grad av engagemang
= och egenintresse ofta styr om konstfragan lyfts.

" Mycket e-post, bade personliga mail och massutskick till listor.
* En hel del mobilsamtal och sms. Personliga moten

* sammankallas i krig viktiga beslut etc. Anslag sitts i ett fatal

* fall upp pa arbetsplatserna.

S N NN EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENN

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll..

Bygga ett gott, vackert och sammanhéllet samhalle dar E
manniskor trivs och vill bo kvar. .

Klara besked kring: Vem har ansvaret att driva fragan?
Med vilka medel finansieras projekten?

OPPNA
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4 a. Politiker & Tjansteman
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Input till strategi och vision

Hur ska arbetet med konst i det offentliga rummet
organiseras?

* Ser behovet av att stirka manniskors medvetenhet i att driva
konstfragorna pa samtliga enheter dven om ”kultursidan ska
ha huvudansvaret”.

¢ Efterfragar tydligare definition av begreppet ”gestaltning”
som man upplever finns ”6verallt”.

¢ Allmént god instéllning till tillfalliga projekt och nedslag i
stadsrummet.

¢ Forslag till tillfalliga utstallningsplatser dar den offentliga
konsten kan variera och bytas ut ofta.

Hur kan den offentliga konsten finansieras?

¢ Kan tdnka sig en rorlig skala for motsvarande 1%regeln
beroende pa huruvida konsten kommer ménga eller fa till del.

* Man menar dven att alla “som tjanar pengar pa
utvecklingsarbetet ” ska vara med och betala.

* Man efterfragar fasta avtal for denna typ av samfinansiering
som accepteras av samtliga parter.

¢ Stort intresse for fragor kring vem som bér ansvar for att driva
konstprocesserna.

Ovriga citat:

konstant outtalat. ”

”Det handlar om att aktivt bjuda in medborgare till samtal och mindre lokala workshops. S&
skapar man ett idéunderlag for att kunna driva en lokalt férankrad politik.”

”Det finns inga rutiner for arbetet, vem som har ansvar for att konsten blir till eller dger rum ar

“En ny vision ska ena alla oss pa ett sddant satt att trots att vi arbetar med olika entreprendrer,
blir resultaten en tydlig del av samma stadsbyggnadsprojekt..”




4 b. Skola & Omsorg

Information for e-postanpassning

Roll idag

Kommunikationskanaler>

Ser konstens viktigaste
uppgift som

Onskar av en ny strategi

>
>

u..............................................-.

= Ser inte pa sina verksamheter som “konstproducenter” trots

= att livligt skapande ger rum bade i klassrum, pa skolgardar
och i verkstader.

.................................................
» Mail och anslag, tex i fikarummet och klassrummen, samt
" utskick till foraldrar.

For barnen ar konsten ett viktigt uttryckssatt nir ord inte
racker till. For samhallet berédttar konsten om historia och
demokrati och ses som en viktig del av allmanbildningen.

Tydliga ingangar och en 6ppenhet fran kommunen som
gor det latt for skolan att ta egna initiativ till
samarbetsprojekt.
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4 b. Skola & Omsorg NN
Input till strategi och vision

Hur kan den offentliga konsten Kan dialogen med medborgarna Hur kan barn och unga bidra till

bli mer tillgianglig for
medborgarna?

Information &r A och O. Havdar
vikten av att kommunen informerar
ordentligt fran tex. fastighetskontorets
hall om att det finns hjalp och stod att
fa nar det kommer till finansiering och
utformning av offentliga rum.
Medborgarinkluderande samtal eller
workshops bor genomdrivas i
standardiserad form.

Ser gdrna flera 6ppna inbjudningar till
samtal eller praktiskt idéarbete bade
for vuxna och barn.

om den offentliga konsten
utvecklas?

® Flera aktorer med bestéllarkompetens i
kommunen skulle behéva veta om att
verksamheterna finns for att kunna
engagera dem i olika typer av projekt.
Man efterfragar stod i att formulera
eller forpacka sin kapacitet sa att flera
kan "kopa in” den.

® Det finns redan ett stort engagemang i
konst i skolan. Man efterlyser darfor
forum for utbyte ” Tank om man kunde
lyfta vart engagemanget och gora det
synligt for flera!” Det handlar om
kanaler for att kommunicera ut det som
gors i skolan idag, och koppla det
samman med processer i det offentliga.

utvecklingen av den offentliga
konsten?

* Efterfragar en kontinuerlig dialog med
kommunen om det
utvecklingsprocesser som forsiggar.

o Efterfragar resurser till att utbilda
personal internt som kan driva
konstprocesserna pa skolan och ha
kunskap om hur de kan bli en del av
det offentliga arbetet med konst.

Ovriga citat:

”Det handlar om att skapa sjélsliga andrum! Det handlar ocksa om att vaga bjuda in medborgarna att i

samverkan bygga ett vackert samhalle!”

”Det viktigaste dr att en strategi innehaller verkliga resurser {or att genomfdra sina visiondra tankar!”

”Barn mar bra av att ha det fint omkring sig, fint pa ett satt som vuxna inte alltid forstar. Darfor maste det

finnas utrymme for barnen att uttrycka sig i det offentliga rummet.”




4 c. Konst & Kulturliv

Information for e-postanpassning

Roll idag

Kommunikationskanale

r

Ser konstens viktigaste
uppgift som

Onskar av en ny
strategi

AV VA V4

u..............................................-.
= Stort intresse i offentlig konst. Anlitas av kommun eller
= privata exploatorer for att leverera eller leva upp till en
i konstnérlig ambition.

.llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll..

| |
Telefon, (féreningsméten, sociala sammankomster, .
mingel ) samt mail. .
| |
| |
| |

LIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII.
sIdentitetsskapare for méanniskor och platser.

*Provocera och stilla fragor om radande normer och
samhallsordning.

Konstnérerna ska inte betala kulturpolitiken — beslut om
skiliga arvoden oavsett uppdragstyp.

OPPNA
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4 c. Konst & Kulturliv
Input till strategi och vision
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Vad menar vi med konst i det
offentliga rummet?

e Offentlig konst ar allmant tillganglig,
utomhus eller inomhus och mojliggor
for den forbistrommande ménniskan
ett 6gonblickligt mote med konst.

e Offentlig konst ar kvalitativ,
vélplanerad, i harmoni med sin
omgivning men samtidigt
provocerande.

e Offentlig konst kan ocksa vara nagot

tillfalligt, ett sceniskt upptradande, en

musikfestival osv.
e Léagger stor vikt vid att man i

budgeten for ett verk dven inkluderar
underhall dver lang tid.

Vad dr konstens betydelse i det
offentliga rummet?

e Konsten har en stor och viktigt uppgift;
den ska ifragasatta radande normer,
utveckla manniskan och samhalle,
skapa gemensamma referenser och
motesplatser, provocera, forhoja
vardagslivet genom utsmyckning och
gladja sin betraktare.

* Stor respekt for manniskor som arbetar
med konst pa den kommunala sidan.
Havdar deras erfarenhet och kunskap.

* Forslag pa konstkonsulter i kommunen
som med god kdannedom och
erfarenhet av arkitektur kan upptéacka
och se nya utrymmen for konst.

e Utbredd skepsis till att blanda in
medborgarna i utvecklingen i alla for
hog skala. Erfarenhet och expertis ar
viktigast.

Vilka rum &r offentliga rum?

¢ Allarum dar manniskor ror sig, dar det
sker ett livsflode och dér manniskor
har mdjlighet att motas och lyssna pa
sina intryck.

* Man dr i regel 6ppna till tillfalliga verk
och arenor for konst.

* Man ser att det sker ett dmsesidigt
utbyte mellan plats och verk — konst
skapar plaster, men den vél valda
platsen kan ocksa vara en forutséttning
for att verk ska upplevas till fullo.

Ovrlga citat: budgeteringen av offentlig konst ska det inga en budget for langsiktigt underhall - anldgger man ett
konstverk maste man ta ansvar for att halla det blankande i manga ar framover, annars gar man fran offentlig

konst till offentlig nedskrapning.”

”Konsten ska vara medvetet planerad i forhallande till sin omgivning i fraga om kunskap om material,

hallbarhet, social kontext och mdjligheten for langsiktig tillsyn”.

”Man ska fora en 6ppen dialog om dmnet, men det dr inte medborgarna som ska bestimma vad som ska sattas
upp. Sddana beslut ska tas pa bakgrund av en bred kunskap och erfarenhet.”




4 d. Byggherrar & Fastighetsbolag
Information for e-postanpassning

Roll idag

Kommunikationskanale

r

Ser konstens viktigaste
uppgift som

Onskar av en ny
strategi

AV VA V4

pgF EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEENEEEEEEEENEER
= Markaégare eller exploatorer ser sig vara beroende av

= kommunens ”"godkdnnande” av projektplaner som

= inkluderar konst. Ser sig dven som en typ av makthavare i

= fragan, da de ar dgare av platser/mark.

Mail och telefon

Oka platsens attraktivitet genom “mjuka varden” for att
locka boende, foretagare och affarsverksamhet till platsen.

|

]
Klara finansieringsmodeller sa att man slipper upprepade
och tidskravande diskussioner med kommunen. Tycker i .
Ovrigt att ”allt fungerar utmarkt” och ser inget behov av .
fornyade eller gemensamma visioner och /eller strategier. .

1

S EE N EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN
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4 d. Byggherrar & Fastighetsbolag RONSTEN
Input till strategi och vision

Hur kan konsten bidra till att Nacka blir en dannu mer Hur kan konsten i det offentliga rummet
attraktiv kommun att bo, leva och arbeta i eller besoka? bidra till en tryggare och sikrare kommun?
¢ Offentligkonst har samma varde som en parkmiljo eller god e Malgruppen har svart att uttrycka nagra asikter eller
arkitektur. Man skapar goda platser att bo pa dar manniskor trivs att tankar kring detta.
leva och arbeta. * Dock pekar man pa konstens betydelse for att skapa
* Arbetet sker ofta "behovsstyrt”, dar malet ar att hoja alla omraden till socialt engagemang kring en plats genom att
en viss standard som attraherar bade boende och verksamheter. beskriva “lyckade” projekt ddar man férenat
* Man menar att konsten &r en sjdlvklar del for att skapa “helhet”. samarbete med privata sponsorer och

medborgarbidrag for att finansiera lokala projekt.

Ovriga citat:

“Dialogen med kommunen gar utmarkt, jag upplever dem som 6ppna, lyhorda och intresserade.”
”Vi sOker snarare kommunens medhall eller godkénnande for planerna, an nagot finansiellt samarbete.”
“Man tittar pa vad det finns for behov och hur satsningar pa mjuka viarden kan hdja omradena.”

”Vi tar det ansvar som kravs nér vi utvecklar en offentlig plats, déar ingar konsten som en del av helheten.”




5. Resultat av malgruppsanalys, 6versikt
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Politiker & Tjdnstemdn

Byggherrar &
fastighetsidgare

Skola & Omsorg

Konst & Kulturliv

Forhallande till
filtet idag

«Sitter i beslutande instanser
dér grad av engagemang och
egenintresse ofta styr om
konstfragan lyfts.

*Markégare eller exploatdrer ser
sig vara beroende av kommunens
”godkdnnande” av projektplaner
som inkluderar konst. Ser sig
dven som en typ av makthavare i
fragan, da de ar dgare av
platser/mark.

*Ser inte pa sina verksamheter som
”konstproducenter” trots att livligt
skapande ger rum bade i klassrum,
pa skolgérdar och i verkstader.

«Stort intresse i offentlig konst.
Anlitas av kommun eller
privata exploatdrer for att
leverera eller leva upp till en
konstnérlig ambition

Kommunikations
kanaler

*Mycket e-post, bade
personliga mail och
massutskick till listor. En hel
del mobilsamtal och sms.
Personliga méten
sammankallas i krig viktiga
beslut etc. Anslag sitts i ett
fatal fall upp pa
arbetsplatserna.

*Mail och telefon.

*Mail och anslag, tex i fikarummet
och klassrummen, samt utskick till
foraldrar.

*Telefon, (féreningsmoten,
sociala sammankomster,
mingel) samt mail.

Ser konstens
viktigaste
uppgift som

*Bygga ett gott, vackert och
sammanhallet samhélle dar
manniskor trivs och vill bo

kvar.

+«Oka platsens attraktivitet genom
mjuka varden for att locka
boende, foretagare och
affdrsverksamhet till platsen.

*For barnen ar konsten ett viktigt
uttryckssatt nar ord inte racker till.
*For samhallet berdttar konsten om
historia och demokrati och &r en
viktig del av allménbildningen.

+Identitetsskapare for
manniskor och platser.
*Provocera och stilla fragor
om radande normer och
samhaéllsordning.

Onskar av en ny
strategi

*Klara besked kring: Vem har
ansvaret att driva fragan? Med
vilka medel finansieras
projekten?

+Klara finansieringsmodeller sa
att man slipper upprepade och
tidskréavande diskussioner med
kommunen. Tycker i ovrigt att
”allt fungerar utmarkt” och ser
inget behov av férnyade eller
gemensamma visioner och /eller
strategier.

*Tydliga ingangar och en 6ppenhet
fran kommunen som gor det latt for
skolan att ta egna initiativ till
samarbetsprojekt.

*Konstndrerna ska inte betala
kulturpolitiken — beslut om
skéliga arvoden oavsett

uppdragstyp




6. Kommentar i relation till OPIPNA.

undersokningens syften

KONSTEN

Malgruppsanalysen har genomférts med tva syften

1.

Att fd forstdelse for de fyra malgruppernas perspektiv pd offentlig konst idag. Informationen ska anvindas till att gora de
littare att skapa anpassade webbutskick till respektive malgrupp.

Att ta del av malgruppernas respektive syn pa konstens viktigaste uppgift , samt deras férhoppningar pa en
ny strategi for offentlig konst kommer att vara av varde for den vidare e-postanpassing. Detta da det hjalper
oss att rikta innehallet, bade ifrdga om perspektivet pa konsten och vad i projektprocessen som bor lyftas som
betydande framsteg.

Generera innehdll till strategi och vision genom att stilla direkta frigor vars svar ger virdefull input till
utvecklingsarbetet.

Intervjuerna har genererat bade fragor liksom konkreta utvecklingsforslag vardefulla for arbetet med
utveckling av vision och strategi for den offentliga konsten i Nacka.

All information som beddmts relevant for arbetet har sammanstallts och inforts under relaterade rubriker i
arbetsdokumenten for vision och strategi som publicerats pa projektets webbplats.

Noteras bor att representanter ur samma malgrupp tenderar att ha liknande reflektioner, tankar och
funderingar vilka i sammanstallningen fogats samman for att undvika upprepningar. Nagot som i sin tur
paverkar det genererade strategiinnehallets kvantitet.

Malgruppen politiker och tjansteman har 6verlag varit mest benédgna att diskutera 16sningar, medan gruppen

byggherrar och fastighetsagare i regel tycker att “allt fungerar utmarkt” och har svart att se bade brister och
utvecklingspotential.
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